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Tourismuskonzept Melle



...................Entwicklungen im Tourismus

Nach Jahren mit stetigem Wachstum, erlebt die Tourismusbranche durch 

Corona das erste Mal einen Dämpfer, der sich lokal, national und international 

bemerkbar macht und die Reiseindustrie nachhaltig verändern wird.

In Deutschland gab es im Jahresverlauf 2020 mehrfach Reise- bzw. 

Beherbergungsverbote, das hat für massive Rückgänge in 

Übernachtungszahlen und im Umsatz der Reisebranche geführt, da 

mit Veranstaltungen auch viele Reiseanlässen weggebrochen sind. 

Nach ersten Analysen hat die verstärkte Reiseintensität innerhalb 

Deutschlands im Sommer das Minus des Frühjahrs nicht ausgleichen 

können. Im September – einem beliebten Reisemonat und bei niedrigen 

Corona-Zahlen – gab es bei innerdeutschen Reisen ein Minus von ca. 10 %.

Grundsätzlich bietet sich aktuell eine Chance für den Deutschland-Tourismus, 

allerdings trübt die allgemeine Unsicherheit die Reiselust und aufgrund 

der Unwissenheit bzgl. Impfung ist eine Prognosen über das nächste Jahr 

schwierig.



...................

Was in den letzten Monaten umgesetzt wurde:

Printbereich

- Passendes Bildmaterial für definierte Themen und Zielgruppen liegt 

mittlerweile vor, ständige Erweiterung

- Neue Printbroschüre für Aktiv-Themen Wandern und Radfahren 

inklusive allgemeiner Infos über Melle liegt mittlerweile vor

- Alle Vorbereitungen für eine neue Wanderkarte (inkl. Digitalisierung 

aller Wanderwege) sind abgeschlossen und der Auftrag ist an eine 

Agentur vergeben



...................

Was in den letzten Monaten umgesetzt wurde:

Onlinebereich

- Digitale Info-Tafel mit großer Datenbank im Hintergrund in Betrieb 

– Unterstützung seitens Leistungsträger leider gering 

- Internetseite ist erweitert –

- touristische Veranstaltungen in modernem Layout inkl. Fotos 

und Kartenbezug 

- um alle Radtouren inkl. gpx Daten zum download

- um TerraTracks inkl. gpx Daten zum download

- für alle weiteren Wanderwege sind die gpx Daten erhoben

- Blogger-Kooperation



...................
Marketing 

- Wanderblogger war 

zu Gast

Sehr gute Reichweiten erzielt  

(> 5.000 Personen pro Post)



...................
Wohnmobilstellplatz

- Ergebnis der Standortanalyse liegt nun vor:

- Der Festplatz ist aufgrund der vom Landkreis geplanten 

Turnhalle und der dafür notwendigen Parkflächen 

ungeeignet, da nicht ausreichend Platz für ausgewiesenen 

Wohnmobilstellplatz übrig bleibt

- Alternative Fläche in städtischem Eigentum neben dem 

Schwimmbad schwierig aufgrund von Lage im 

Überschwemmungsgebiet der Else



...................
Wohnmobilstellplatz

- Ein Wohnmobilstellplatz wird in der Bedarfsanalyse im Rahmen 

des Förderprojektes „Umgestaltung Grönenbergpark“ mit 

berücksichtigt

- Grundsätzliche Herausforderung: 

Für eine Nutzung als Wohnmobilstellplatz, der planungsrechtlich 

wie ein Campingplatz zu sehen ist, ist vermutlich immer ein 

Bauleitplanverfahren erforderlich. 

- Möglichkeit für eine Zwischenlösung:

Ausstattung der bestehenden Parkflächen mit Strom- und 

Wasserinfrastruktur, um diese aufzuwerten
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Ausblick

Jahr 2021 – Stärkung Profilthemen 

(neue Wanderkarte, Ausbau digital / online verfügbarer

Inhalte,…)

– Zielgruppen orientiertes Marketing im

Print- und Onlinebereich weiter ausbauen
(Social Media, neue Kooperationen,…)



...................
Marketing 

- Für das Jahr 2021 soll auf das Kino-Marketing im westfälischen 

Raum aufgebaut werden und dafür ist ein Vertrag abgeschlossen 

mit Werbetafeln in den Städten Bielefeld und Hannover 



...................
Ausblick

Jahr 2021 – Stärkung Profilthemen 

(neue Wanderkarte, Ausbau digital / online verfügbarer

Inhalte,…)

– Zielgruppen orientiertes Marketing im

Print- und Onlinebereich weiter ausbauen
(Social Media, neue Kooperationen,…)

– neue Infrastruktur prüfen / planen 
(Verbindungswege Radrouten, Wohnmobilstellplatz

– neues Angebot für Gäste im Bereich 

verknüpfte Reiseleistungen  

- Planung für touristische Markeneinführung


