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Die Stadt.
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Idealtypischer Stadtmarketing-Prozess

Situationsanalyse (SWOT)

Stirken-Schwichen-Analyse

Potenzialanalyse
Kenkurrenzanalyse

Chancen-Risiken-Analyse

Nachfrageanalyse
Umweltanalyse

Vision und Leitbild entwickeln
Strategien ableiten, Handlungsfelder festlegen

MaBnahmenpl g in den Handlungsfeldern, Leitprojekte (stadtspezifisch)
Identitat Kultur und City Wirtschafts-
Image Tourismus Einzelhandel forderung

Wohnen Natur Sport Bildung
Soziales Umwelt Freizeit Wissenschaft
Umsetzung (Projektmanagement)

personelle Verantwortlichkeit festlegen, Zeit- und Finanzplanung

Erfolgskontrolle (anhand geeigneter Indikatoren)
z. B. Bewertung durch Birger, Neubiirgerzahlen, Ubernachtungszahlen, Leerstandsquote,
Medienberichterstattung, Passantenstréme, Fluktuationsrate der Aktiven




2 Warum uberhaupt Stadtmarke =

» Der Stadt ein Gesicht geben und die DNA verstehen / erkennen

» Die W-Fragen herausarbeiten:
» Wer sind wir Uberhaupt?

« Warum sollte uns jemand gut finden? | Was macht uns aus? | Was macht uns
besonders?

» Die Zukunft und Wettbewerbsfahigkeit sichern

» Nachhaltige Sicherung und Steigerung der Lebensqualitat der Burger und der
Stadtattraktivitat

» Entscheidungshilfe bieten — fir Einwohner (auch zuklunftige), Gemeinderat,
Burgermeister, Gewerbetreibende

» konkrete Ziele verfolgen und schrittweise umsetzen
« sich aktuellen Herausforderungen proaktiv stellen
» Prioritaten setzen und Schwerpunkte umfassend angehen



Die Stadt.

® Hilfen werden gesucht und genutzt

 Tourismusgesellschaft Osnabrucker Land — hat bereits einen
Markenrelaunch vollzogen

» Aktuell ist die Stadt Osnabruck im Markenprozess, sowie die
Kreisverwaltung

« Mit diesen Institutionen wird Kontaktaufgenommen und
gesprochen, um moglichst viel Input fur die eigene Planung zu
erhalten.



